Principios de la Publicidad en la Abogacia

Revelar hechos o datos amparados por el secreto profesional
Incitar al pleito o conflicto
Ofertar servicios a victimas de accidentes o catdstrofes en circunstancias que
condicionen la eleccién del abogado
Excepciones: 45 dias después del hecho o a peticion de las victimas
Prometer resultados inalcanzables
Mencionar a clientes sin su autorizacién (excepto en contrataciones publicas)
Usar emblemas o simbolos institucionales
o Aclaracion: debemos indicar a qué colegio pertenecemos, pero no usar su
logo

APPROVED {Cuédndo m nciarn mo expertos en una

materia? (20.3 egae, 6.4 cdae)
\{1\

Si poseemos un tftulo o hemos superado un curso homologado
Si tenemos experiencia profesional que avale la especializacién

:Qué debemos considerar si tenemos un tftulo

extranjero? (6.5 cdae, 33 egae)
e  Informar de nuestra condicién y mencionar el pafs de origen
e Usar denominaciones adecuadas. Ejemplo: si obtuvimos el tftulo
en Italia, debemos anunciarnos como "profesional de la abogacfa
inscrito"

Principio de lealtad profesional (7 cdae)
Prohibido captar clientes deslealmente
No violar normas de la Ley General de Publicidad
No captar clientes de modo que atente a la dignidad de las personas o a la
profesién de la abogacia
No usar terceros para eludir las obligaciones deontol6gicas
No ofertar servicios aparentemente gratuitos que puedan generar confusién
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