
Ads:Googleتطورتاريخ.1

Ads:GoogleإلىAdWordsGoogleمنالتحول

•

"AdWordsمنالإعلانيةخدماتهاتسميةإعادةعنGoogleشركةأعلنت،2018عامفي

"GoogleإلىAds"."Google

•

التيالخدماتشموليةتعكسبحيثالتجاريةالعلامةتبسيطهوالتغييرهذامنالأساسيالهدف

فقط.النصيةالإعلاناتعلىمقتصرةتعدلموالتيالإعلانات،فيGoogleتقدمها

•

:تتضمنAdsGoogleخدمات

•

البحث.شبكةعلىالنصيةالإعلانات

•

Ads).(YouTubeالفيديوإعلانات

•

Network).(Displayالعرضشبكةعلىالإعلانات

•

Campaigns).(Appالتطبيقاتداخلالإعلانات

•

:التغييرأسباب

•

.الإعلاناتمنمختلفةأنواعلتشملالمنصةتوسيع

.1

للمعلنين.وبساطةانسجامًاأكثرتجربةتوفير

.2

الإعلانية.الحملاتفيالآليوالتعلمالاصطناعيالذكاءتعزيز

.3

Ads):(Googleالمدفوعةوالإعلانات(SEO)العضويةالنتائجبينالفرق.2

:SEOباستخدامResults)(Organicالعضويةالنتائج:أولاً

•

مباشرة.أموالدفعدونالطبيعيةالنتائجلتصدرالبحثمحركاتتحسينعلىتعتمد

•

:تتطلب

•

.الجودةعاليمحتوى

•

المفتاحية.والكلماتالموقعهيكلةتحسين

•

.(Backlinks)الإحالةروابطزيادة

•

ملحوظة.نتائجعلىللحصولأطولوقت

•

:SEOمميزات

•

المدى.طويلةنتائج

•

الجمهور.عندمصداقيةأكثر

•

الطويل.المدىعلىأقلتكلفة

•

:عيوبه

•

كبير.ومجهودوقتإلىيحتاج

•

الكبيرة.الأسواقفيخصوصًاالعالية،المنافسة

•

Ads):(Googleالمدفوعةالإعلانات:ثانيًا

•

الحملة.إطلاقبعدفورًاالنتائجتظهر

•

.(CPM)الظهورمراتأو(CPC)النقراتعددعلىبناءًتكلفةدفعيتم

•

Ads:Googleمميزات

•

المستهدف.الجمهورإلىالوصولسرعة

•

:مثلبدقة،الجمهورلاستهدافأدوات

•

العمر.

•

الجغرافي.الموقع

•

الاهتمامات.

•

الأداء.عنمفصلةتقارير

•

:عيوبه

•

جيد.بشكلالحملاتإدارةتتملمإذاعاليةتكونقدالتكلفة

•

الحملة.إيقافبمجردتتوقفالنتائج

•

التركيز على الإعلانات النصية احتضان تنسيقات إعلانات متنوعة

اختر أفضل استراتيجية إعلانية للتسويق الرقمي الشامل.

Google AdWords إعلانات Google Ads إعلانات

النتائج المدفوعة

(إعلانات جوجل)

تقدم مصداقية طويلة الأمد وفعالية

من حيث التكلفة ولكنها تتطلب

الوقت والجهد.

توفر نتائج فورية واستهداف دقيق

ولكن يمكن أن تكون مكلفة ومؤقتة.

ما هي الاستراتيجية التي يجب استخدامها لرؤية عبر الإنترنت؟

(SEO) النتائج العضوية



4. SEO شم درجم ..ىوتحم هيف جنيدوك !نامك

:رئيسيينشقينبيشمل(SEO)البحثمحركاتتحسين

•

1. SEO Content :(ىوتحملا)

موقعك.علىبتقدمهالليبالمحتوىبيهتمالليالجزءهو

•

:SEOلمحتوىالأساسيةالمقومات

•

المستخدمين.أسئلةعلىبتجاوبصفحاتأومقالاتكتابة

•

المحتوى.فيطبيعيبشكلالمناسبةالمفتاحيةالكلماتاستخدام

•

وواضحة.جذابةعناوينإنشاء

•

البحث.نتائجفيجذاببشكليظهرعلشانDescription)(Metaالوصفتحسين

•

واضح.ووصفText)(Altبديلةنصوصبإضافةالوسائطتحسين:والفيديوهاتالصور

•

2. SEO Coding :(جنيدوكلا)

القراءةسهلالموقعيخليعلشانالموقعبيهمكتوبالليالكودمعبيتعاملالليالفنيالجزءهو

البحث.لمحركات

•

Coding:SEOلـالأساسيةالمقومات

•

:الموقعهيكلة

•

Code).(Cleanومنظمةنظيفةأكواداستخدام

•

الموقع.تفهمGoogleتساعدعلشانXMLSitemapملفاتإنشاء

•

:السرعة

•

تصنيففيمهمعامللأنهاSpeed)(Pageالصفحاتتحميلسرعةتحسين

الموقع.

•

:فريندليالموبايل

•

الموبايل.منالتصفحمعمتوافقالموقعإنالتأكد

•

:(Headings)العناوين

•

واضحة.بطريقةH1،H2،H3عناوينباستخدامالنصوصتنظيم

•

:الروابط

•

والخارجية.الداخليةالروابطتحسين

•

وواضحة.قصيرةURLروابطاستخدام

•

Data):(Structuredالمنظمةالبياناتأكواد

•

الصفحات.عنالبحثلمحركاتإضافيةمعلوماتلتوفيرSchema.orgأكوادإضافة

•

؟CodingSEOوContentSEOبينندمجإزاي

المطورينوعاليةبجودةمحتوىبيكتبواالليالمحتوىكتّاببينتعاونبيتطلبالبحثمحركاتتحسيننجاح

الأكواد.بجزءبيهتموااللي

•

:عمليمثال

الموبايلمعمتوافقمشأوبطيءالموقعلكنContent)(SEOمعينمنتجعنقويمقالكتبتلو

Coding)(SEO،بيها.بتحلمالليللنتائجهتوصلمش

•

:إضافيةمنزليةمهمة

تقسيمحاولالاستخدام؟وسهلسريعالموقعوهلقوي؟الموقعمحتوىهل:وفكرالمفضل،موقعكعنابحث

والكودينج.المحتوىبينتقييمك

•

محتوى تحسين محركات البحث

البيانات المنظمة

تحسين محركات

البحث

هيكلة الموقع

سرعة الصفحة إنشاء المحتوى

توافق مع الموبايل استخدام الكلمات المفتاحية

العناوين الأوصاف التعريفية

تحسين الروابطتحسين الوسائط

كود تحسين محركات البحث

http://Schema.org

