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SOBRE Mi

Politblogo y abogado. Amante de la politica, promotor de la
participaciéon ciudadana y de la tecnificacion del ejercicio
politico. Fundador de la Escuela Iberoamericana de Innovaciéon
Politica - INNOPOLITICA, primer centro formativo de alcance
global que busca potenciar la innovacién en los procesos
politicos y en las organizaciones publicas.




EDUCACION

Maestrias
Derecho constitucional
Pregrado Gobernanzade ciudadesy
Polit6élogo y abogado territorio
Gobernanzay comunicacién
politica

Especializaciones Doctorado
Derecho constitucional Educaciéon
Derechos Humanos
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EXPERIENCIA

2019
~  Ganador Napolitan
Victory award

2019
Ganador Reed latino -

2016
~  Ganador del Victory Medal

Consultor en decenas de
campafias politicas -
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ANTES DE INICIAR

;Qué es la politica?

& > A ﬁ‘


https://www.youtube.com/watch?v=Frd7Sl2682k&ab_channel=INNOPOL%C3%8DTICA

o

ANTES DE INICIAR

;Qué es el poder?



;OUE ES EL PODER?

El poder se ejerce sobre un individuo y/o varios
(entendido como persona o entidad), para que hagan
algo que de otra forma no harian o tomen decisiones.

La estrategia es el factor individual mas importante
en una campana politica.

“Una estrategia correcta puede sobrevivir a una
campana mediocre, pero incluso una campana
brillante puede fallar si la estrategia es erronea”.

& Joseph Napolitan
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ANTES DE INICIAR

/Qué es una campana?
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https://www.youtube.com/watch?v=SMvP71Cqxbw&feature=youtu.be

LA COMUNICACION POLITICA

Comunicacion politica electoral Comunicacion de gobierno




LA COMUNICACION POLITICA ELECTORAL

El candidato El candidato permanente




LA COMUNICACION POLITICA ELECTORAL

Estrategia de
tierra

“Campana de movilizacion”




LA COMUNICACION POLITICA ELECTORAL

Estrategia de
aire

“Medios de diffusion”




LA COMUNICACION POLITICA DE GOBIERNO

La gestion El gobierno




LA CAMPANA PERMANENTE

;A qué nos referimos?

Obtener la aprobacion de la ciudadania, teniendo presente
la l6gica de la campafia electoral. El objetivo debe ser
perseguir la obtencién del poder politico asi ya se ejerza
una posicion de poder.
El poder es efimero y debe buscar mantenerse.
Debe conocerse las necesidades, inquietudes vy
percepciones de la ciudadania para comunicar la accién de
gobierno.




Todo gobernante debe hacerse una pregunta

¢;Cual sera mi
legado?




LA CAMPANA PERMANENTE

5

Investigacién Definicién del
Necesidades de mensaje
la ciudadania Tema y mensaje Transmitir el
de la campafia mensaje a
travésde
diferentes
canales

Elaboracién de
plan de medios
Poner en
practica la
estrategia en
los medios




EL DECALOGO DE LA CAMPANA PERMANENTE
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Liderazgo. Contar con un asesor de comunicaciones que sea el encargado de dirigir las
relaciones con los medios de comunicacion.

Trabajo en equipo. Establecer un equipo de trabajo que cumpla las funciones de oficina de
comunicaciones y se encargue de la distribucion de la informacion producida por el

gobierno.

Creatividad e innovacion. Implementar practicas innovadoras en la produccion de
\ informacion para lograr cautivar la atencion de los medios de comunicacion.

Analisis del entorno. Conocer a la perfeccion las posiciones editoriales de los medios, sus
\ intereses particulares, su red de alianzas y sus principales lideres.

[ Pauta. Establecer un plan de pautas acordes a la cobertura, circulacion e influencia del

medio de comunicacion.
s/
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[ Medir, medir y medir. Establecer un plan se seguimiento a los medios de manera periddica ]
que permita establecer su posicion hacia el gobierno de turno.

El discurso. Evitar discursos generalistas que encubran las malas acciones de un gobierno.

(" Disponibilidad. El equipo de trabajo debe estar siempre atento y disponible a atender los )

requerimientos de los medios de comunicacion en los términos mas decentes en aras de
\ mantener una relacion cordial y amigable con ellos. J

r . . . . . . ‘
Manejo de crisis. Se debe contar con un plan de manejo de crisis, un cuarto de guerra y una
\ preparacion para toda clase de situaciones que no deje pie a la improvisacion. )

\
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Honestidad. En las relaciones con los medios debe primar siempre la verdad y la
honestidad. No dar pie a la mentira ni a especulaciones que puedan entorpecer las

\ relaciones.
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PLANEACION ESTRATEGICA DE CAMPANA

Herramienta de panificacion para ejecutar adecuadamente una
campana politica. Consta de dos dimensiones:

Andlisis del entorno politico, econdmico y social; Investigacion del
mercado electoral; Matriz DOFA.

El mensaje y los temas de campana.




Candidato

Plan
El
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ANALISIS DEL ENTORNO

Politico
Partidos, faccionesy Informaciéon cuantitativa del
organizaciones politicas perfil econémico del territorio

Sociodemografico Cultural
Perfiles de los Tradiciones, creencias,
habitantes del percepcionesy legado

M \ territorio
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EL CANDIDATO - CANDIDATA

El candidato/a como
producto del marketing

\
Identificar Debilidades, '
Fortalezas, Amenazasy ‘
Oportunidades - DOFA

Empleo de metodologias
cualitativas y cuantitativas




ANALISIS DOFA

Debilidades
Analisis interno del Analisis del
candidadto/a entornoy
oportunidades
de mejora

N’

Fortalezas Amenazas
Analisis interno Analisis de factores
del candidato/a del entorno que

pueden generar
efectos negativos
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EL MENSAJE DE CAMPANA

“El mensaje es lo que se tiene que decir para que los ciudadanos recuerden a su candidato,
sus propuestas de programas y obras, en campanas politicas define el por qué los
ciudadanos deben votar por nuestra propuesta”.
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LA LOGISTICA DE LA CAMPANA

Imagen del e
partido y de Logistica de

" campana
la campana P

Publicidad y L
oropaganda Movilizacion

. Atencion a
Relaciones !
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ESTRUCTURACION DE EQUIPOS DE CAMPANA






https://www.youtube.com/watch?v=NRhA49yTHeQ&ab_channel=INNOPOL%C3%8DTICA

Consultor

Candidato

Equipo

Equipo de

financiero comunicaciones

Ingresos

Egresos

Prensa
tradicional

Marketing digital

Publicidad

Equipo politico

Comité
programatico

Comité politico




EL CONSULTOR




EL GERENTE
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EL EQUIPO POLITICO




EL EQUIPO DE COMUNICACIONES




IGRACIAS!
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